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Las publicidades
y las propagandas

PUBLICIDAD

CONVENCER
PERSUADIR

N/

OBTENER
UN PRODUCTO O
SERVICIO

Juegos de
sentido

Las palabrasy
las imagenes se
combinan
para generar nuevas
interpretaciones.

Tipografia

Los diferentes
tipos y tamanos de letras
contribuyen a comunicar

estados de animo,
sensacionesy
emociones.

Logotipo

Esla
representacion grafica
de la marca. Puede estar
formado por palabras
e imagenes.
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Gructos Gidrates

PROPAGANDA

N

DECIDI NO COMPARTIR

LO QUE OFENDE, DISCRIMINA
O PUEDE MOLESTAR A ALGUIEN.

#NOd2COMPartir
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SANTILLANA

Los auriculares para vos.
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PROMOVER
VALORES E IDEAS

W

MODIFICAR LA
CONDUCTA

302 ¢

Imagenes

llustraciones
o fotografias, que
suelen
ocupar el lugar
central.

Colores

Se eligen
y combinan para
provocar diferentes
efectos.

Eslogan

Frase breve
y facil de recordar.
Resume la cualidad
destacada del producto
o servicio, o de lamarca
que lo ofrece.




